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EDITORIAL

Colpensiones presentó su portafolio de servicios a representantes de 
los vendedores informales y de comerciantes de las diferentes Plazas 
Distritales de Mercado. 

En esta metrópolis, la venta de frutas es trascendental porque es una 
labor históricamente importante, incluso va de generación en 
generación como es el caso de Ángelo Requenet.

Nuevos servicios a 
nuestra población
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Aniversario
50 años

La emblemática Plaza Distrital de Mercado Trinidad Galán, ubicada 
en la Carrera 60 No. 5-00, conmemoró un hito histórico: sus 50 años de 
servicio a la ciudadanía. 
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Durante la administración de la alcaldesa Claudia López, el Instituto para la Economía Social (IPES), ha centrado sus esfuerzos en el 
fortalecimiento de la economía popular y la defensa del derecho al trabajo de las y los vendedores informales, como también de 
las y los comerciantes de las Plazas Distritales de Mercado de la capital del país. Los resultados obtenidos hasta ahora indican que 
hemos dado pasos signi�cativos en la dirección correcta.

RETOS PARA LA NUEVA ADMINISTRACIÓN 



IPES y Colpensiones presentaron servicios 
dirigidos a comerciantes de la economía popular
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Durante la administración de la alcaldesa 
Claudia López, el Instituto para la Econo-
mía Social (IPES), ha centrado sus esfuerzos 
en el fortalecimiento de la economía popu-
lar y la defensa del derecho al trabajo de las 
y los vendedores informales, como 
también de las y los comerciantes de las 
Plazas Distritales de Mercado de la capital 
del país. Los resultados obtenidos hasta 
ahora indican que hemos dado pasos signi-
�cativos en la dirección correcta.

Si bien es cierto, es una lucha difícil y de 
todos los días, seguiremos construyendo 

Por: Alejandro Rivera Camero
         Director Instituto Para la Economía Social - IPES
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RETOS PARA LA NUEVA ADMINISTRACIÓN 

Colpensiones presentó su portafolio de 
servicios a representantes de los vendedores 
informales y de comerciantes de las 
diferentes Plazas Distritales. El evento se 
realizó en el auditorio de la Plaza de 
Mercado La Concordia.

El objetivo fue socializar los BEPS (Bene�-
cios Económicos Periódicos), el programa 
de ahorro con cuotas económicas. 
También se les explicó que destinando 
una cuota relativamente accesible se 
protegen frente a situaciones de peligro 
potenciales a las que están expuestos 
cada día.

ENTÉRATE

una base fundamental para alcanzar 
dichas metas. Por eso continuaremos 
trabajando en la formalización del 100% de 
los contratos de uso y aprovechamiento 
del espacio público en las Plazas de Merca-
do, Quioscos y Puntos Comerciales. 

Por supuesto, continuaremos adelantando 
y apoyando los proyectos como el de la 
implementación de la Política Pública de 
Vendedores (as). Cabe resaltar, que ésta ha 
contado con una amplia participación y un 
resultado signi�cativo de un trabajo 
conjunto entre la institucionalidad, los 
Consejeros Locales y Distritales, las y los 
vendedores informales, la academia y 
demás organizaciones y actores de interés 
para intervenir de manera asertiva las 
ventas informales en la ciudad. Esto ha 
generado bene�cios tanto para ellos como 
para la comunidad en general.

El reto grande para la siguiente administra-
ción es el de sacar adelante la Política 
Pública de las Plazas Distritales de Mercado. 
También diseñar e implementar una estra-
tegia que permita reactivar los Puntos 
Comerciales y darles una nueva ubicación 
desde la economía informal, implementar 

un sistema de crédito o incentivos para 
combatir el Gota gota y fortalecer los 
festivales de la gastronomía popular como 
estrategia de mercadeo, y la reactivación 
económica para el posicionamiento de la 
marca Plazas Distritales de Mercado, como 
lugares de encuentro del turismo, abasteci-
miento y gastronomía de Bogotá.

Solo a través de un esfuerzo continuo y 
sostenido podremos construir una Bogotá 
en la que las y los vendedores informales, 
las y los comerciantes de las Plazas Distritales 
de Mercado se sientan valorados, respetados 
y tengan la oportunidad de prosperar en 
su labor.
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IMPACTO
Entre frutas y transeúntes Ángelo 
Requenet le pone sabor a la vida

En la esquina de la calle 90 con Carrera 
17 al norte de la ciudad, en un Mobiliario 
Semiestacionario, labora un afro descen-
diente tumaqueño de 35 años de edad. 
Él es alegre, carismático, con una sonrisa 
permanente en el rostro. Con acento 
propio de su región atiende a los 
compradores asiduos: “¿qué se le ofrece 
panita?”, es el saludo de bienvenida...

Entre 
y transeúntes
frutas

Me gusta mucho lo que 
hago, el aroma, los 
colores, el sabor de las 
frutas, atender la clientela 
y lo más importante es 
que mi negocio representa 
el sustento diario para 
mantener la economía 
de mi familia

Como si se tratara de un juego de niños o la 
entrega de regalos en Navidad, Ángelo con 
agrado organiza, pela y pica las frutas 
�namente con un cuchillo a�lado que brilla 
como el sol resplandeciente.

Por lo general se sienta en una improvisada 
silla con una mochila terciada en su cuerpo 
que está repleta de billetes y monedas, 
producto de las ventas de ensaladas de frutas, 
salpicón y fruta con yogurt, entre otros 
productos… así va narrando cómo ha sido su 
trabajo durante 15 años ubicado en el mismo 
lugar.

En sus inicios reconoce que trabajar en la calle 
era muy difícil, porque no había respeto por el 

vendedor informal. Vivió la época en la que le 
tocaba correr para que la Policía no le quitará el 
‘plante’. Sin embargo, hoy considera que esos 
momentos de angustia, le permitieron crecer 
en lo personal y lo laboral. A su vez, cuenta que 
valora mucho el trabajo que ha venido realizan-
do el IPES, desde la organización y la capacita-
ción permanente para la gente que se gana la 
vida en el espacio público en Bogotá.

En esta metrópolis, la venta de frutas es trascen-
dental porque es una labor históricamente 
importante, incluso va de generación en gene-
ración como es el caso de Ángelo, que cuatro 
de sus hermanos se dedican al mismo trabajo 
desde hace décadas. Aquí, donde convergen 
personas de todos los rincones del país, cada 

Aseguró Ángel. 
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región ha participado activamente y han hecho 
su aporte cultural y gastronómico dejando en 
cada paladar de los turistas, propios y visitantes 
la riqueza de nuestras frutas cultivadas por 
manos laboriosas de nuestros campesinos, lo 
cual ayuda a consolidar la economía de la 
capital.  

“Acaba de nacer mi único hijo varón (Ángelo 
Junior) después de tres niñas, ese es el motor 
que me impulsa a madrugar todos los días a las 
5:00 a.m. y seguir batallando con el clima y 
todas las adversidades que presenta el trabajo 
en la calle. Gracias al IPES por ser parte de mi 
proyecto de vida y ayudarme a crecer con los 
procesos de formación académica que he 
recibido”, aseguró Ángelo Requenet, vendedor 
informal de frutas.
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La emblemática Plaza Distrital de Mercado 
Trinidad Galán, ubicada en la Carrera 60 
No. 5-00, conmemoró un hito histórico: sus 
50 años de servicio a la ciudadanía. 

Es así que, desde el 8 hasta el 10 de 
septiembre, la Plaza fue el epicentro de 
una serie de actividades diseñadas para 

festejar su rica historia y su papel funda-
mental en la vida de Bogotá. Los eventos se 
llevaron a cabo al interior de la plaza, trans-
formando el espacio en un verdadero 
festival de diversión y creatividad.

El Instituto para la Economía Social, como 
entidad que administra las Plazas Distritales 

Para nosotros fue muy 
emocionante que muchas 
personas se unieran a esta 
celebración, que disfrutaran 
de la rica cultura y del 
espíritu comunitario que 
ha caracterizado a las y los 
comerciantes de la plaza 
durante cinco décadas
Comentó Alejandro Rivera Camero, 
director general del IPES.

de Mercado, trabajó arduamente en 
colaboración con la Alcaldía Local de 
Puente Aranda y otras entidades del Distrito, 
colegios cercanos y organizaciones cultu-
rales, para asegurarse que los eventos sean 
seguros, inclusivos y emocionantes para 
todas las edades. 

Aniversario
Celebración

8El de
septiembre

de 1973, durante la presidencia de Misael 
Pastrana Borrero, se inauguró la Plaza Distrital de 
Mercado Trinidad Galán. 

IMPACTO
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Si bien el espacio público es de todos, se 
ha venido trabajando de manera interinsti-
tucional en crear una cultura del buen 
uso del mismo. La gran problemática que 
se presenta cuando con�uyen los comer-
ciantes informales, el peatón, el bici 
usuario es objeto de estudio por parte 
de las diferentes entidades distritales 
que tienen injerencia en el tema.

Por eso desde la Secretaría Distrital de 
Gobierno, la Subsecretaría de Gestión 
Local, el Departamento Administrativo 
de la Defensoría del Espacio Público – 

Guía de comportamientos 
adecuados en el Espacio Público

En el Auditorio Fundadores de la Universidad Central se socializó el Manual para que todos aquellos que desarrollan una 
actividad económica en el espacio público lo sigan haciendo, pero de la manera correcta.

DADEP –, y el Instituto para la Economía 
Social – IPES –, se ha creado esta valiosa 
Guía de Comportamientos Adecuados 
en el Espacio Público.

“Esta guía se ha creado con el objetivo 
de que logremos concientizar a los 
vendedores informales, ya que son ellos 
quienes utilizan el espacio público como 
lugar de trabajo. Ellos salen todos los 
días a buscar el sustento para sus hoga-
res y creando un sentido de pertenencia 
en esa comunidad lograríamos un gran 
avance en la organización del espacio 

público”, indicó Luz Nereyda Moreno 
Mosquera subdirectora de Gestión de 
Redes Sociales e Informalidad del IPES.

En el documento, que se podrá consultar 
en la página del IPES, se hace un minucio-
so análisis de cuáles son las problemáti-
cas identi�cadas, que deben ser trabaja-
das de manera conjunta, entre los comer-
ciantes de la economía popular, la 
empresa privada y las entidades del 
Distrito.

Ocho emprendedores talentosos que 
han sido fortalecidos por CityEmprende, 
iniciativa liderada por el Instituto para la 
Economía Social – IPES -, participaron en 
la Feria del Hogar, que se realizó en 
septiembre, en Corferias. Exhibieron 
productos de marroquinería, accesorios 
decorativos para el hogar, artesanías 
hechas en madera, alcancías y prendas 
de vestir.

El Instituto para la Economía Social – 
IPES -, ha sido un gran aliado para que 
estos valientes emprendedores fortalez-
can su modelo de negocio con énfasis en 
marketing digital, a través de CityEm-
prende. La entidad ha brindado capaci-
tación y talleres para ayudar a estos 
emprendedores a potenciar sus ideas de 
negocio y convertirlas en realidad. 
Gracias a este apoyo, ellos y ellas pudie-

ron mostrar su talento y creatividad en 
este tipo de eventos.

“Creamos Enamorato en agosto del año 
2020, y nace como un proyecto para 
afrontar la crisis económica que había en 
ese momento por la Pandemia ya que 
nos encontrábamos sin trabajo. La idea 
nace por una alcancía que me regala 
Natalia cuando éramos novios. Empeza-
mos como un hobby, pero lo que nunca 
pensamos es que se fuera a convertir en 
esta gran oportunidad. El camino no 
hubiera sido igual sin el apoyo del IPES y 
su programa CityEmprende, donde nos 
capacitaron en marketing digital, �nan-
zas, publicidad y, sobre todo, su apoyo y 
acompañamiento continuo”, a�rmó 
Camilo Andrés Ruíz, emprendedor bene-
�ciario de CityEmprende.

Emprendedores de CityEmprende participaron 
en la Feria del Hogar en Corferias  
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CURIOSIDADES

El 8 de septiembre de 1973, durante la presidencia de Misael 
Pastrana Borrero, se inauguró la Plaza Distrital de Mercado 
Trinidad Galán. 

Avanza a buen ritmo la �rma de Pactos o 
Acuerdos de Acción Colectiva, una de las 
principales estrategias que tiene el Institu-
to para la Economía Social – IPES -, para 
lograr organizar el espacio público y garan-
tizar el derecho al trabajo a los vendedores 
y vendedoras informales de Bogotá.

IPES ha firmado 32 pactos 
con vendedores informales

Estos Acuerdos de Acción Colectiva buscan 
que los vendedores y vendedoras informa-
les de cada localidad, se acojan a un regla-
mento que busca generar sentido de 
pertenencia con respecto al espacio que 
utilizan para ejercer su actividad económica. 
Además, los �rmantes de cada Pacto o 

Acuerdo, reciben su uniforme y carné de 
identi�cación, lo que busca también que 
su caracterización sea más sencilla, ante las 
autoridades y la comunidad en general.

El IPES destaca los logros y avances que ha conseguido en 
la atención y el bienestar de las personas mayores en 
diferentes servicios de emprendimiento. Demostrando 
su compromiso en asegurar una calidad de vida digna 
para estos ciudadanos.

Uno de los aspectos más destacados es que desde el 
2020, la entidad ha logrado atender alrededor de 450 
personas mayores de 60 años, mediante procesos de 
asistencia técnica y acompañamiento psicosocial que se 
ejecutan en las líneas de Emprendimiento Social, el 
Centro de Innovación Gastronómica y a través de Marke-
ting Digital.

Asimismo, se ha logrado vincular desde el año 2020, a 59 
personas mayores a la alternativa temporal de genera-
ción de ingresos ‘Emprendimiento Social’, para que 
comercialicen sus productos de manera digna y segura al 
interior de las diferentes entidades, que, en calidad de 
préstamo, han aperturado no solo un espacio sino una 
posibilidad de inclusión social y productiva a estas 
personas.

IPES trabaja para 
contribuir al bienestar 
de las personas mayores
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El IPES organizó el ‘Lechona Fest’, como una oportunidad 
para promover los restaurantes de siete Plazas Distritales 
de Mercado y de cinco localidades de Bogotá, que se 
unieron para presentar una experiencia gastronómica 
alrededor de este plato tradicional.

IPES realizó 

Participaron 90 
restaurantes ubicados 
en cinco localidades de 
Bogotá y en las Plazas 
Distritales de Mercado.


